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Le saviez-vous ?

70% 81%

des consommateurs attendent
préféerent encore une expérience
acheter immersive
en magasin.* et personnalisée .*

*Source : NRf, études consommateurs. 9 2025



< Q 92025

Aimé par Inchugo et autres personnes

balzacparis @ LE KIOSQUE BY BALZAC PARIS
Le rendez-vous gourmand du mois d'Avril avec
@madmadeleinefr !



Tous les leviers activables

1 3
Marketing

4

Direct Post
(Email, SMS, organique
RCS)

Campagnes

sponso

Audio UGC &

Evénementiel

digital Influence




Le DOOH

° Engagez de nouveaux prospects

0 Publicités personnalisées au local
+30%

trafic c . - >
en magasin® 0 Diffusions et ajustements en temps réel

° Multipliez vos canaux de diffusion

89%
de taux de

mémorisation

aprés 30min.* .
*Nielsen



L’audio digital

0 Augmentez votre visibilité
0 Générez du trafic en magasin
0 Ciblez de maniere tres précise

° Touchez une audience attentive
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Looking for fresh coffee? Try
ournew Rainer Blend today.

Your music will continue after the break
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3 YouTube
) Youtube ads

x3aXx5

ROImoyen 0 Touchez une audience locale qualifiée gréce
au ciblage géographique et aux signaux
d’intention d'achat de Google

0 Diffusez des formats vidéo courts et efficaces
avec un appel a I'action vers la carte ou
I'itinéraire

0 Puissance de la vidéo : format engageant.
Possibilité de diffuser des spots

non-skippables pour maximiser la visibilité.

des acheteurs ont
découvert une
marque sur
Youtube

*Youtube Ads 9 2025



utilisateurs
Instagram

Leroy Merlin Cuisine par jOUI’*
Boulogne-Billancourt

Sponsorisé - @&

Habitants de Boulogne, votre nouvelle
destination cuisine est arrivée ! Avec Leroy
Merlin, bénéficiez d'un Voir plus

Des fruits-¢
Laes

b2 ana
!

‘;POUR VOTRE CUISINE

NOUVELLE BOUTIQUE
LEROY MERLIN CUISINE

- LEROY MERLIN
— Culsine

2 commentaires

(D Commenter 3> Partager

utilisateurs
Facebook

par jour

Touchez une audience locale qualifiée grace
au ciblage géographique et aux signaux
d’intention d'achat de Google

Diffusez des formats vidéo courts et efficaces
avec un appel a I'action vers la carte ou
I'itinéraire

Puissance de la vidéo : format engageant.
Possibilité de diffuser des spots
non-skippables pour maximiser la visibilité.

9 2025



< @ VILLAGE MOTOS 9 Rcs

@ Voir le programme @® Voir les proc

0 Envoyez un message 2.0 a votre base de
+1000 prospects/clients grace a du contenu qui
. e favorise I'engagement : photos, vidéos
curucteres Village Motos vous invite a passer quro I g” tg t' p ’ :
{)Gr messqge une semaine festive en concession use Vi CG O GC |On.

a l'occasion de ses Portes Ouvertes.

VS 'I 60 po ur I e Découvrez ci-dessous toutes nos

animations et réservez votre place

SMS) A GRS 0 Adaptez le contenu envoyé en fonction des

réponses de vos prospects

0 Maximiser les clics gréce a des messages
engageants et sécurisés

Découvrez tout le Profitez de nos offi
programme de nos Portes exceptionnelles

Ouvertes 15% de remise imméd|
Venez nous rendre visite du 30 en chéque Maxxi+.
mars au 6 avril.

® Voir le programme ® Voirles P
x3
@ Message RCS @ ! t(] UX de
= conversion vs

o - SMs*
*Statistiques Digitaleo



Maximiser I'impact de vos campagnes
de trafic en point de vente

La checklist du market’

e Quoi?
Sujet et détails
Objectif
Date de lancement
Cible

e Comment?
Choix des canaux
Les données a utiliser
Budget
Les KPIs

o Quel(s) risque(s) ?
o Calendrier ? Pression marketing ?
o Commentrelancer ?




